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Klimathotet och vara medier

Forst de senaste aren har det uppenbarats for de flestai vérlden — fran de fattigaste till de rikaste —
att vi alla sitter i sammabat. Och att dennatill slut kommer att sjunka om vi inte tillsammans | 6ser
problemet med klimatforandringen - nu. Det har vi ju rad med. Om du har en manadsinkomst pa
25.000 kr tillhér du de 3,1 procent rikaste i varlden.

Var finns da mediernai detta sasmmanhang? Visst, en tidning som DN gor ett brajobb med sin
klimatserie och public service sander bade i radio och tv tankevéckande reportage, dokumentérer och
debatter. Det finns aven kommersiella kanaler som gor ett gott jobb t.ex. CNN. Men handen pa
hjartat; bestar inte stérre delen av utbudet i etern av meningslGsheter? Det &r val ofdrargligt menar
manga. Och var och en har rétt att |&ta sig underhdllastill koma. Men infor katastrofhoten behtver
landet inte annu fler medborgare som somnar in framfor tv-apparaten. Men liksom &garna bakom AB
Vin & Sprit tar knappast dgarna bakom TV 4, Femman och TV 3 nagot ansvar for konsumenternas
samhdalIsfrénvanda tillvaro. Men utan manga aktiva och medvetna medborgare kommer heller inte
politikernatillrackligt snabbt ta de avgorande besluten infor vér brackliga framtid.

Har miljotankandet Gverhuvudtaget natt tv-bolagen och paverkat deras egen verksamhet?

Vad kostar inte alla dessa resor med flyg som gors nér SVT skyfflar studiogaster fran Stockholm till
distrikt runt om i landet for att uppratthalla en réttvis regiona produktionsstatistik? For att inte tala om
den enormt energislukande melodifestivalen? Det maste ga & enorma méangder energi for produktion.
distribution och konsumtion av tv. Mahanda ett hel karnkraftverk.

Men ett mycket storre problem &r att kommersiell tv verkligen anstrénger sig att paskynda
vaxthuseffekten. Det gor man med reklam, som ju syftar till att vi skall konsumera @nnu mer och da
garna sadant som vi aldrig tidigare kant till att vi behtver. EU har dessutom uppgivet godkant
produktplacering i tv (se notisi detta nyhetsbrev), vilket kan ledatill att vi inte ens léangre méarker hur
vi lockas kopa saker vi inte visste att vi behdvde. Forsétligt och omoraliskt, madam Reding.

En vél fungerande marknadsekonomi behdvs infor klimathotet. Kapitalismen forutsétter dock att
kopare och sdljare méts pa samma villkor. Men tv-reklam och produktplacering gor detta moéte
omogjligt. Och ett hot mot miljon.

Vi behover medier dven infor klimathotet — men vad kréaver vi av medierna?
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radio och tv

Nyheterna pa Yle slas inte ihop

De svenska nyheternapa Yle sasinte ihop
med de finska nyheterna men samarbetet ska
intensifieras, foreslar Yles styrelse for forvalt-
ningsradet. Sparkravet & 1,3 miljoner euro och
det genomfors patva &r. Nedskarningarna
kommer sannolikt att ha konsekvenser for
personalen, men styrelsen utgar ifran att
sparplanen inte innebér direkta uppsagningar.
Det publicistiska ansvaret fér de svenska
nyheterna ska finnas kvar hos Svenska Yle
ocksai framtiden, sager styrelseordforande
Hannu Olkinuora.

Betréffande kanal utbudet
séger Olkinuora att det inte
for tillfallet finns ndgot
behov av att skdraned

antalet kanaler ytterligare, &

men att han senare ténkasig “l‘ﬁ - .
att minska pa antalet kanaler.

Forvaltningsrédet besl 6t pa sitt senaste mote att
lagga ned Y le Extra. Olkinuora hoppas anda att
diskussionen om kanalutbudet fortsétter livlig
badeinom Yle och i riksdagen. Annika Nyberg
Frankenhaeuser som &r direktor for Svenska
Yle &r |&ttad Over beslutet.
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Svenska Finlands Folkting har krévt att styrel-
sen for Yle avstér fran planerna att 1agga ner
den sjdlvstandiga svenska nyhetsverksamheten.
| ett brev till Yles styrelse hanvisade Folktinget
till att Rundradion enligt géllande lag ska
behandla de finsk- och svensksprakiga med-
borgarna pa lika grunder i programverksam-
heten. Enligt Folktinget kan Yle balanserasin
ekonomi utan att 1dgga ned livsviktig svensk-
sprakig service. Brevet undertecknades av sex
av Folktingets styrelsemedlemmar. Alla partier
med representation i Folktinget forutom sam-
lingspartiet finns med bland de undertecknade.
Samlingspartiets representant Kimmo Sasi ar
ordférande for Yles forvaltningsrad.

Organisationen Finlandssvensk Samling hade
for sin del planerat att anméla Yletill justitie-
ombudsmannen om den svensk- och finsk-
sprakiga nyhetsverksamheten sls ihop.

Enligt Gosta von Wendt som & ordfdrande for
Finlandssvensk Samling &r foreningen redo att
vandasig till Europaradet som &r den instans
som dvervakar hur de europeiska landerna
behandlar sina minoriteter. Minister Ole
Norrback anser att det behévs mera for-

domsfrihet och okonventionellaldsningar for
att fa ordning pa Rundradions ekonomi. Man
ska enligt Norrback till exempel inte utesluta
att gbraen del av Yle kommersidllt.

Riksdagsledamot och medilemmen av YLE:s
forvaltningsrad Tuulikki Ukkola (saml.) ar
beredd att skéra ner pa antalet kanaler vid
Rundradion. Om det inte & méjligt att komma
at tv-avgiftssmitarna, hjalper inte annat an att
minska pa antalet kanaler. Av YLE:s femtv-
kanaler och sex radiokanaler &r kunde antag-
ligen nagra skéras bort, sager Ukkola. Hon &r
beredd att gora Y LE-kanaler till betalkanaler.
Det innebar att alla maste betala tv-avgiften for
att kunna se bolagets kanaler. For tillféllet ser
omkring 200.000 personer pa kanalerna utan
att betala tv-avgiften. (Yle Internytt)

Forslag: Blandfinansiera public service

En blandfinansiering skulle inte hota Yles
integritet skriver Bjorn Mansson i en kronikai
Hufvudstadsbl adet.

Daintakternainte racker till for att tacka utgifterna
finns det bara tva sétt att fa budgeten i balans: att
skéra ned utgifterna och att okaintékterna. Eller en
kombination av dessa, forstas. Det galler dven rund-
radiobolaget Yle. Da de betalda tv-avgifterna efter
digitaliseringen blivit 50 000 férre och Yle dérmed
gar miste om 10 miljoner euro per &, diskuteras det
nu mest hur utgifterna kan reduceras. Men det
skulle gélla att ocksa diskutera hur intakterna kunde
Okas.

Ylesvd Mikael Jungner har kastat fram ett forslag
till hur man effektivare kunde sétta fast avgifts-
skolkare: Oppna registren éver dem som har betal-
tv, och jdmfor dem med registret dver dem som
betalat sin tv-avgift. Den som har betal-tv har
bevidigen en tv-apparat, och enligt lag maste den
betala tv-avgift (som ju ocksa finansierar Yles
radiokanaler). Att forslaget stéter pa patrull fran
betal-tv-bolagen kan negligeras. Att ocksa
dataskyddsmyndigheterna protesterar méaste
daremot tas pa allvar.

Tv-avgiften kan jamforas med den &rliga fordons-
skatt bilagare betalar. Det hjalper inte att havda att
man inte anvander allméannavagar utan bara kor pa
den egna garden, sina egna skogsvagar eller sin
privata racerbana. Skatten & knuten till innehavet
av en bil, pd samma satt som tv-avgiften & knuten
till tv-apparaten. (Med den skillnaden att det behdvs
bara en tv-avgift per hushall, inte en per tv.) Bagge
ar skatter som samhéllet uppbér utdver inkomst-
skatten, och olika konsumtionsskatter. Bara den
som saknar bil respektive tv dipper betala. Men i
ovrigt bor skattefusk beivras. Jungners forslag vore
darfor vart att utreda. Om det kréavs en lagéndring



kunde en s&dan Gvervagas.

Det & namligen inte bara 50 000 hushall som inte
betalar tv-avgift, utan 200 000. Alla har naturligtvis
inte en tv-apparat, men sakert manga. Om man
kunde drivain 100 000 fler tv-avgifter n nu skulle
Yle hatio miljoner mer, inte mindre, i kassan.

Den stora principfrégan galler dock hur public
serviceverksamhet 6ver huvud taget ska finansieras.
Internationellt finns det olika modeller, bade
renldriga och pragmatiska, béde renodlade och
mixade - det & bara att vélja och vraka. Modellerna
har bade for- och nackdelar som det géller att vaga
mot varandra. Alla public servicebolags moder,
brittiska BBC, och de nordiska rundradiobolagen
finansieras med tv-avgifter. Sarskilt i Osteuropa
skots finansieringen ofta dver statsbudgeten. |
Tyskland, Italien och flera andralander har bolagen
rétt att sdnda reklam. Avgiftsfinansieringen tryggar
bast rundradiobolagens integritet.

Budgetfinansieringen gér dem mer beroende av de
politiska beslutsfattarna. Reklamfinansiering ar
principiellt betanklig. Den riskerar att géra ocksa
rundradiobolagen beroende av reklamfinansiarer -
aven om risken knappast & storre an for privata
radio- och tv-kanalers eller tryckta massmediers
del. Men den riskerar ocksa att snedvrida konkur-
rensen mellan etermedier och i hela mediesektorn.
Om en aktor "oser ur tv& brunnar” &r det inte
réttvist gentemot dem som har bara en.

En finansieringsmix &r alltsd vad man kunde
rekommendera for Yle. En sddan skulle inte hota
integriteten. Tv-avgifterna- mer effektivt indrivna
an nu - skulle utgéra basen. Men den kunde
kompletteras av statliga budgetmedel for sérskilda,
Oronmarkta éndamdl. Ett sddant kunde vara
kulturgarningen att upprétthalla Radions
symfoniorkester - den enda statliga symfoniorkester
vi har. Ett annat kunde vara
undervisningsprogrammen, for bade
grundutbildning och fortbildning for vuxna.

D& det galler det svenska utbudet kunde man leka
med en tankemodell. Finlandssvenskar betalar
sammatv-avgift som andra. Som individer har de
rétt till ett basutbud: en tv-kanal, tva radiokanaler -
och egna nyheter. Men da bara under sex procent av
Yles avgiftsintakter kommer fran svensksprakiga
som kollektiv, men det kostar minst det dubbla att
upprétthalla basutbudet, kunde staten via budgeten
sta for mellanskillnaden. Daremot bor man vara
ytterst forsiktig med bidrag frén privata fonder, som
pé& andra sitt kan bidratill medieméangfalden. Public
service bor uppratthéllas av samhallet, palika
villkor skriver Bjérn Mansson.

Katastrofvarningar i etern
pé fyra sprék i Japan
Det japanska public servicebolaget NHK har

lanserat ett flersprakigt katastrofvarnings-
system for utlénningar som bor i landet och fér
besokare fran utlandet. Man startade redan
1988 med en tjanst pa engelska och har nu lagt
till kinesiska, koreanska och portugisiska. Man
ndr ut via réstmeddel ande (voice-over) som
laggs ut pa alla analoga och digitala tv-kanaer
liksom &ven via Radio 2 varje gang en kata-
strofvarning utférdas t.ex. om en tsunami.
Aven jordbavningsvarningar ges pade fyra
spréken. Det finnsidag cirka 2 miljoner
utlandska medborgare boende i Japan. (NHK)

Springer ger upp ProSiebenSat.1

Europas storsta tidningshus Axel Springer
meddelar att man sdljer sin 12 procentiga andel
av ProSiebenSat.1 till nuvarande huvudagare
de amerikanska riskkapitalbolagen KKR och
Permira, for 509 miljoner euro. Springer for-
sokte kdpa hela ProSiebenSat.1 2005, men de
tyska konkurrensmyndigheterna kom emellan.
Né&r KKR och Pemira slog ihop bolaget med
SBS Broadcasting, forsdmrades majligheterna
ytterligare. ProSiebenSat1, som éger bl.a.
Kanal 5 och SBS Radio i Sverige och andra
radio-tv-kanaler i Danmark och Norge, har fatt
ett kraftigt forsamrat resultat under arets forsta
nio manader med hela -61 %. Tredje kvartalet
fick ProSiebenSat1 ett underskott pa 115
miljoner dollar. Det var koncernens forsta
underskott pa fyra ar. Orsaken & framst de
htga béterna man fick for brott mot konkur-
renslagen; hela 177 miljoner dollar enligt
Variety.

television

community media association

“UNITED FOR LOCAL TELEVISION”
Foérenade for lokal-tv i digitala marknatet
Framtradande mediegrupperingar inom det
civilasamhéllet och den kommersiella sektorn
har tisdag i en gemensam skrivelse till medie-
myndigheten Ofcom krévt att alladelar av
Storbritannien skall ha majlighet att ta emot
sin egen lokalatv-kanal i det digital marknéatet
Freeview. En kanal som sander lokala nyheter
och andra public servicemotiverade program.
Gruppen “United for Local Television”
kritiserar Ofcoms nuvarande planer som



innebdr att alla frekvenser som kan anvandas
for lokala sdndningar ut auktioneras for annan
anvandning.

Tidigare har manga olika grupper i skilda delar
av landet efterlyst olikaformer av "lokal tv”.
Det har varit svart for Ofcom att veta vem man
skall lyssnapa. Nu, for forsta gangen, vadjar vi
till Ofcom med en rost om en garanterad till-
gang till landets viktigaste tv-plattform;
Freeview, sdger Jagui Devereux som leder
Community Media Association. Almost every
country in the democratic world reserves some
spectrum for local broadcasting. It is complete
madness to say that the only way local tv can
get access to spectrum s to out-bid national
TV channels that enjoy far lower operating
costs. We all want the same thing —local tv
channels providing local information, local
production and local advertising. Ofcom has to
look at its own research and realise local tv
cannot be viable if it is unable to secure access
to Freeview on sensible terms.”

Daniel Casspa SIX TV Group som driver
kommersiella lokalkanaler i Oxford och
Southampton séger att Ofcom inte verkar tro
att nagon vill selokal-tv trots att all forskning i
frégan visar motsatsen. Man anser bl.a. att det
ar orimligt att Ofcom, som nu sakrat utrymme
for sddant som shoppingkanalen QVC i
marknétet, inte kan tillgodose utrymme for
nagon lokal kanal. Frégan stélls pasin spets nu
nér ocksd BBC skrinlagt sina planer palokal-
tv.

Public Voice, & den mest framtrédande
frivilligorganisationen som driver medborgar-
intresset inom kommunikationsl agstiftningen.
Sedan Ofcom kungjorde att frekvenser som
blir lediga efter digital6vergangen skall utauk-
tioneras har Public Voice pamint Ofcom om
dess misslyckande att uppratthdlla sin skyldig-
het att forsdkra medborgarna eterutrymmet for
anvandning i allmanhetens tjénst och fér
"community uses’ sager Rebecca Fulton.
Local TV has been “ crowded out” of spectrum
for too long and we believe Ofcom has a duty
to take action to address this market failure
and make local TV available for use by and for
local communities.

Ny kurdisk tv sander fran Sverige
Kurdiska folket har nu fatt ny en ny tv-kanal -
Newroz TV - som provsant sedan i februari.
Newroz TV som vill varaen rost for befolk-
ningen i Gstra Kurdistan och sander pa

kirmanji och sorani samt till Iran &ven pa
persiska. Viasatellit Hot Bird 8 (13.0° East)
fran Sverige dagligen 1700-1900 CET.

Dansk tv sander fran Sverige

De boende pa danska 6resundskusten har haft
svart att kunna se digital-tv fran DR1, DR2,
TV 20ch TV 2/ Lorry) vilket beror pa de htga
slénterna som hindrar signalerna fran Roskilde.
Efter |anga internationella méten och
forhandlingar har DIGI-TV lyckas faupp en
slavsandare i vattentornet i Landskrona. Detta
innebar att dessa danska hushall med en och
samma antenn kan ta emot bade de danska och
svenska marksénda signalernai marknétet
eftersom antennerna samtidigt ocksa tar in den
skanska huvudsandaren i Horby. | den digitala
vérlden & det mojligt att |dtaen hel rad
sindare att ingdi ett nétverk i vilket de pa
samma frekvens kan backa upp varandra. | den
analoga vérlden maste varje sandare haen
egen frekvens for att undvika stérningar. DIGI-
TV I/S & DR och TV2:s gemensamma
sandarbolag. (TV-Nyt)
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Danmarks Radio fran tva till sex tv-kanaler
Danskarna kan se fram emot en rad nyatv-
kanaler fran DR. Utéver DR1 och DR2
kommer man inom ett par & kunnavélja
mellan fyraandra DR-kanaler. Vi er ikke gaet i
gang med at konceptualisere de enkelte
kanaler endnu, men med det digitale tv-
sendenet far vi pladstil sekstv-kanaler i alt -
inklusive hovedkanal en, séger general direktor
Kenneth Plummer. Den forste nya DR-kanalen
blir en kombinerad barn- och historiekanal
2009. (TV-Nyt)

Dansk public service

satsar pa utrikes nyheter

DR 2 lanseras efter arsskiftet ett nytt

regel bundet nyhetsprogram med uteslutande
internationella nyheter. DR2 Udland' kommer
att sandas mandag-fredag kl. 19.30. (TV-Nyt)

Nytt HD-format till Sverige

Tvaveckor innan jul introduceras det nya hog-
upplOsta videoformatet HD VMD i Sverige.
Tekniken &r utvecklad av det brittiska foretaget
New Medium Enterprises, NME, och baseras
parodiaser. Alltsd sammateknik som anvands
i cd och dvd. De konkurrerande héguppl 6sta
formaten HD DV D och Blu-ray anvander
bldlaser, en mycket dyrare teknik an rodlaser.



Den spelare som nu lanserasi Sverige kostar 2
000 kronor vilket & omkring halften s mycket
som motsvarande blalaserspelare kostar, sager
Alexander Bolker-Hagerty som & NMEs nor-
denchef. Priset pa filmer bestdms inte av NME,
men han gissar att det hamnar kring 200 kr.
Enligt NME &r skivornafor HD VMD mycket
billigare att producera an de som anvandsi HD
DVD och Blu-ray. Anledningen &r att film-
bolagen kan anvanda verktyg som bygger pa
den vanliga dvd-tekniken nér de anpassar sina
filmer for HD VMD. D4 véara spelare anvan-
der rodlaser kan &ven nuvarande dvd anvan-
das. Da dessa skalas upp till HD-formatets
1080 linjer blir bildkvaliteten mycket béattre,
séger Bolker-Hagerty.

NME forhandlar nu med en lang rad svenska
filmbolag om att de ska sldppasinafilmer i det
nyaformatet. Men de stora dominerande
Hollywoodbolagen avvaktar. De vill forst se
hur var lansering gar innan de bestammer sig,
sager Bolker-Hagerty, som hoppas pa att
filmjéttarna sldpper sinatitlar pAHD VMD.
Men &ven utan Hollywoodsttd kan det har bli
stort. Ett av de lénder dér tekniken redan
introducerats & Indien. Enligt NME & HD
VMD redan det storsta htguppl dsta video-
formatet dar. Av de 120 filmtitlar som hittills
sléppts & 40 s.k. Bollywoodfilmer.

Det som gor att stora utrymmeskravande filmer
kan lagras pa de nya skivorna & att fleralager
anvands. For skivor som rymmer 20 gigabyte
anvénds fyralager. Men pasikt skaNME
producera skivor med attatill tio lager som
rymmer upp till 50 gigabyte. DAHDM VMD
ar ett "akta' HD-format ar bil duppl dsningen
1080 linjer. Videoformaten som stods &r
MPEG-1, MPEG 2, VC-1 och H-264. (Ny
Teknik)

Kanalval a la carte utreds i Norge

Mot bakgrund av héstens brak kring

kanal utbudet pa digital-tv-plattformen Riks-
TV har kulturminister Trond Giske gett
Medietilsynet i uppdrag att utreda systemet
med kanalval i sdval det marksanda nétet som i
kabelnétet. Det & ordningen med
abonnemangspaket och betal-tv-utbudet som
skall undersokas. Man skall Gvervéga om det
gar att fatill ett system gor det mgjligt att vélja
enstaka kanaler ur paketen. Utredningen skall
varaklar senast juni 2008.

EU vill ha standarden fér mobil-tv i februari
Kommissionen meddelar att den kommer att
vidare med att i februari 2008 utpekaen

standard for mobil-tv. Detta trots motstandet
frén Holland, Storbritannien och Tyskland som
inte vill att kommissionéren Viviane Reding
skall utpeka en teknik for Europa; DVB-H
(Digital Video Broadcasting-Handheld). Hon
menar att en enda standard gor saval tjanster
som utrustning billigare. DVB-H stdds av
Vodafone, T-Mobile, O2, Nokia, Siemens,
Sony Ericsson, Philips och Motorola. Stor-
britannien tycker dock att det ar for tidigt att
ingripa pa en marknad dér olika tekniker
fortfarande tavlar. (International Herald
Tribune)

Ordfront startar tv-sdndningar

L okalféreningen Ordfront Stockholm startar
inom kort sandningar i Oppna K analen
Stockholm. Foreningen bildar f.n. tva
produktionsgrupper om varderatre eller fyra
personer som pasin fritid skall producera 30
min samhaéllsprogram i veckan. Man soker
medarbetare som & samhéllsintresserade och
vill larasig mer om tv-produktion. Men ocksa
som har négot att berétta, & nyfiken och vill
goraresearch, filma, redigera och sdnda. Man
soker ocksa en eller tva programledare.
Ordfront anvander egen filmutrustning vid
inspelning av reportage. Oppna Kanalen (OK)
anvander sig av DV och DVD for savél
produktion som avveckling (sandning) vilket
Okar bild- och ljudkvaliteten i programverk-
samheten.

OK Stockholm startade 1993 och sander fran
en studio i Medborgarhuset, Sédermalm, och
nar 360.000 hushéll. Ordfront Stockholm &r en
ideell, politiskt och religitst obunden forening
med ca 14 000 medlemmar och verkar for en
bred samhaéllsdebatt som arbetar for demokrati
och méanniskors lika varde.

Mer information frén programansvarig
gunnar.vagerstam@gmail.com, 070-591 77 89.

Slut med Expressen i Kanal Lokal
Expressen sander direktsdnda nyheter i Kanal
Lokal allavardagskvéllar. Expressen levererar
dessutom magasi nprogrammet Stockholm idag
till Kanal Lokal. Nu bryter Kanal Loka med
Expressen, som ocksa &r delégare i Kanal
Lokal. Vi har ett leveransavtal med Kanal
Lokal som |6per ut vid arsskiftet och det har
Kanal Lokal valt att inte férlanga, sdger
Thomas Mattson, chefredaktor Expressen
Digitala Medier.

Expressen ska nu fortsétta att levererarorlig
bild pa webben, till mobiloperatorer, till The



Voice TV och till butiks-tv. Men personal-
styrkan pa Expressens tv-avdelning kan
komma att reducerasttill f6ljd av férlusten av
Kana Lokal. Anders Lundmark, en av Kanal
Lokals agare, sager att Expressen ville hafor
mycket betalt och att annonsforsdljningen i
Stockholm inte har levt upp till forvéant-
ningarna. Det blev for dyrt. Vi betalar en
ansenlig summa till Expressen. Vi har
Expressen som partner i bolaget och de har
sina kostnader for att gora det har.

Man kan tolka det hér som att ni befinner er i
en ekonomisk knipa, & det s&? Kanal Lokal ar
ett litet bolag sett till den stora tv-vérlden,
sdger Anders Lundmark. Vi har fyra kanaler
och vara karnkanaler ligger utanfor
Sockholm. Stockholm ar viktigt for oss, inte
minst for att attrahera nationell reklam, men
den &r inte livsviktig eftersom vi har bra
framgang i forsaljningen utanfor Stockholm.
Kanal Lokal skanu férandrasin inriktning och
sitt utbud i Stockholm. (Dagens Media)

Public service drabbas av

politisk upplésning

En vecka efter att ha gett upp sinaforsok att
bilda en ny belgisk regering skapade den
flamlandske politikern Y ves L eterme stor
uppstandelse. | en tidningsintervju sade han att
den fransktalande public servicekanalen RTBF
liknade Radio Mille Collines— den radiostation
som bidrog till folkmorden i Rwanda. Han
anklagade kanalen for att ha en egen politiska
agenda.

Parlamentsledamot gor anti-koransk film
Den hdgerextrema hollandska parlaments-
ledamoten Geert Wilders, som &r kénd
islamkritiker, har meddelat att han skall géra
en film som sétter fokus pa de " fascistiska’
avsnitten i Koranen. Saval inrikesministern
som justitieministern & bekymrade, men sager
att de inte har makt att stoppa filmen. Men en
talesman for justitiedepartementet séger att
regeringen kommer att " vidta atgéarder” innan
filmen séndsi tv. Wilders séger att inte &r radd
for repressalier. ‘| have lived with 24-hour
protection for three years. | will make the film
and see what reaction it creates. (The
Guardian)

Fox vagrar sanda regeringskritisk reklam
Den amerikanska nyhetskanalen Fox News,
som & ké&nd for sitt stod for president Bush,
vagrar att visa ett reklaminslag med den

popul &ra skadespelaren Danny Glover, som

kritiserar forhallandena for fangarna pa Guan-
tanamo-basen pa Kuba. Inslaget & en del av en
kampanj for manskliga réttigheter och visas
utan problem pa andra tv-kanaler bl.a. CNN
(TV-Nyt)

BELSFIT

Vitrysk tv fran Polen

Public servicebolaget i Polen har startat en ny
tv-kanal som sander fristdende nyheter och
andra program till sitt grannland Vitryssland.
Polen liksom landernai vast anklagar president
Aleksander Lukashenko for att systematiskt sla
ner pa oppositionen och tysta fria medier.

Belsat TV, som sander fran Warszawavia
satellit med engagemang av vitryska
dissidenter, kommer att varatillgangligafor de
vitryssar som har en satellitmottagare — cirka
en tiondel av befolkningen. Det finns " nagra
dussin” journalister som arbetar for Belsat TV
innei Vitryssland. Program kommer ocksa att
producerasi Litauen. Man borjar séndatre
timmar om dygnet, medan siktar pa 16 timmar.
(Reuters) Satellite: Astra19.2°E

http://www.belsat.home.pl

EU:

Nya regler for reklam och produktplacering
Europaparlamentet har antagit radets gemensamma
standpunkt om kommissionens fordag till en
modernisering av EU:s bestémmelser om
sandningsverksamhet for television. De nya
reglerna kommer att géllai medlemsstaterna fére
utgangen av 2009.

Kommissionens férslag som lades fram i december
2005 och de bestdmmel ser som parlamentet nu
antagit foljer de grundldggande principernai det
befintliga direktivet, ndmligen principen om
ursprungsland och harmonisering av
minimistandarder. Syftet med moderniseringen av
direktivet fran 1989 som senast uppdaterades 1997
ar att skapa réttvisa forutséttningar for att utveckla
befintliga och nya audiovisuella privata och
offentliga medietjanster i Europa. Tack vare
direktivet kommer audiovisuella tjanster &veni
fortsattningen av vara bade kulturella och
kommersiella produkter. Pluralism och kulturell
mangfald inom medierna bevaras samtidigt som
mojligheter skapas for att utveckla nya
affarsmodeller, forsakrade féredragande Hieronymi
i kulturutskottet.



Alla audiovisuella medietjanster, bade tv-sand-
ningar och audiovisuella medietjanster pa begéran
kommer att omfattas av en grunduppséttning
samordnade regler, bl.a. regler som skyddar den
fysiska, mentala och moraliska utvecklingen for
minderariga, samt den manskliga vardigheten. De
atgarder som vidtas bor dock noga vagas mot den
grundl&ggande yttrandefriheten. Det rér sig om
minimibestammel ser och medlemsstater far ha
strangare regler.

En av de mer kontroversiella frdgorna har varit
produktplacering. Dettatill&tes endast i vissa
program och under vissa bestdmda férutséttningar.
Produktplaceringen &r forbjuden i nyhets- och
samhdllsprogram, barnprogram, dokumentérer och
radgivningsprogram. Produktplacering i biograf-
filmer, filmer producerade for TV och TV-serier
samt sportsandningar till&ts forutsatt att tittarna far
klar information om férekomsten av produktpla-
cering. TV-reklam och teleshopping ska vara létta
att kannaigen och ska kunna skiljas fran det
redaktionellainnehdllet.

Det &r forbjudet med allaformer av audiovisuella
kommersiella meddelanden for tobaksvaror. N&r det
gdller alkohol far audiovisuella kommersiella med-
delanden inte vara sarskilt riktade till minderariga
och far inte uppmuntrartill Gverkonsumtion.
Produktplaceringen fér inte utgoras av tobakspro-
dukter eller produktplacering frén foretag vilkas
frémsta verksamhet &r tillverkning eller férséljning
av tobaksprodukter.

Direktivet innehdller ocksd en rekommendation om
en uppforandekod for leverantdrer av audiovisuella
medietjanster for barnprogram som innehaller eller
avbryts av reklam, sponsorer eller annan
marknadsforing av ohéd sosamma och oldmpliga
livsmedel och drycker som t.ex. innehdller mycket
fett, socker eller salt samt av alkoholhaltiga
drycker. Kommersiella meddelanden fér inte orsaka
minderdriga fysisk eller moralisk skada. Darfor far
de inte direkt uppmana minderériga att kopa eller
hyra en produkt eller tjanst genom att utnyttja deras
oerfarenhet eller godtrogenhet, direkt uppmuntra
dem att Gvertalasinaforaldrar eller ndgon annan att
kdpade varor eller tjanster som ingar i reklamen,
utnyttja det speciella fortroende som minderériga
hyser for foréldrar, |&rare eller andra personer, eller
utan skd visaminderdrigai farliga situationer.

Nya tidsbestammelser for reklam

Sandningar av filmer producerade for tv (med
undantag for tv-serier och dokumentérer),
biograffilmer och nyhetsprogram fér avbrytas av tv-
reklam och/eller teleshoppinginslag en gang varje
tablalagd period p& minst trettio minuter.
(Kulturutskottet kravde inledningsvis att intervallen
p& 45 minuter skulle fortsétta att galla). Andelen
korta reklamformer, som reklaminslag och
teleshoppinginslag, far inte dverstiga 20 procent en
given timme mellan hela klockslag. Nar det géller

serier och dokumentérer & den endaregeln att
reklam inte for dverstiga 12 minuter per timme som
ar en almén regel.

Reklam far inte strida mot respekten fér mansklig
vardighet eller innehaladller framja diskriminering
pagrund av kon, ras eller etniskt ursprung, religion
eller trosuppfattning, funktionshinder, alder eller
sexuell 1aggning. Den fér inte heller uppmuntratill
ett beteende som &r skadligt for halsa eller sékerhet
eller ett beteende som & mycket skadligt for
miljon. Lampliga &tgérder ska vidtas av medlems-
staterna for att garantera att audiovisuella medie-
tjanster inom deras jurisdiktion successivt gors
tillgéngliga for syn- och hérsel skadade personer.

Den sa kallade ursprungsl andsprincipen innebér att
TV-bolag skafdljareglernai det land de sdnder
ifrén, oavsett i vilket land programmen sedan visas.
Medlemsstaterna ska ha frihet att foreskriva att
leverantOrer av medietjanster under deras jurisdik-
tion ska folja mer detaljerade eller striktare regler.
Om en medlemsstat har mer detaljerade eller
striktare bestdmmelser i allménhetens intresse och
beddmer att ett programfoéretag under en annan
medlemsstats jurisdiktion tillhandahaller en tv-
séndning som helt eller huvudsakligen &r inriktad
pa dess territorium far den ta kontakt med den
medlemsstat som har jurisdiktion i syfte att nd en
omsesidigt tillfredsstéllande [6sning pa eventuella
problem som uppstar.

For att skydda den grundlaggande friheten att ta
emot information och setill att tittarnas intressen i
Europeiska unionen skyddas helt och fullt, bor de
aktorer som har ensamrétt till tv-sdndning av ett
evenemang av stort allménintresse ge andra
programféretag rétt att anvanda korta utdrag i
almanna nyhetsprogram paréttvisa, rimliga och
icke-disk-riminerande villkor, med vederborlig
hansyn till ensamrétter.

Gunnar HOKMARK (EPP-ED-gruppen) ansag att
den nyalagstiftningen for den europeiska
televisionen framét. Vi slog fast principen om
ursprungslandets lagstiftning. Det innebar en battre
och starkare grund for mangfald men ocksa for en
gemensam europeisk television och, battre
forutsattningar for en europeisk filmindustri. Det
innebar ocksa battre utrymme for fria media att
existera 6ver Europas gréanser. Personligen hade
Hokmark foredragit stérre Gppenhet nér det géller
tiden for reklam, men han uppskattade den tkade
flexibiliteten. Och han ansag att reglerna for
produktplacering innebar en forbattring.



radio

Nysatsning pa amerikansk narradio
Mediemyndigheten Federal Communications
Commission har antagit ett paket med regler
om agarskap, lamplighet och teknik for s.k.
Low Power FM. Avsikten &r att framja och
skydda nyatjanster i LPFM-radion med ett
langsiktigt uthallighet och mangfald. Detta
skapar mojligheter for nyaroster i etern bl.a.
skolor, kyrkor och andra lokalafrivillig-
organisationer. Man vill ocksa ha program-
verksamhet som svarar mot |okala behov och
intressen. | det foreslagna regel systemet kom-
mer att krévas att "full service” stationer
(kommersiella och PBS) maste bista L PFM-
stationer med teknik och finansiering om en
full service-station kan komma att stéraen
LPFM-station i sitt tackningsomrade. |dag har
ca 800 LPFM-stationer licensierats av FCC.
Ytterligare 2.500 ansokningar behandlas av
myndigheten.

Organisationen Prometheus
Radio Project som lange
drivit frégan & mycket nojd
med fér-slagen: Today,
Chairman Martin and
Commis-sioners Adelstein
i and Copps should be
TAKE it BAK! congratulated for moving to
protect and expand low
power FM radio —while also understanding
that there are many issues we can resolve
through further research and conversation.
The Federal Communications Commission has
taken a number of important steps today
towards a better future for low power radio

stations and their communities.
http://[prometheusradio.org/content/view/580/1/

FCC far berom aven fran Media Access
Project: Chairman Martin rarely agrees with
us, but he was willing to listen, and to work
with usto get a fine result. He should be
congratulated for recognizing the critical
service that LPFM stations provide to the
needs of local communities and taking the
necessary steps that will help bring more
LPFM radio stations to communities

throughout the country.
http://www.mediaaccess.org/press/2007-11-28-
LPFMPressRelease.pdf

Kommentar: LPFM lanserades redan under
Clintonstid i VitaHuset, men nér republika-
nernatog makten har tillstndsgivningen

hallits tillbaka. Samtidigt har kritiken mot
mediekoncentrationen i USA och bristen pa
"localism” varit massiv senaste dret. FCC har
nu tagit intryck av den massiva opinionen bade
fran hoger och vanster och 6ppnar dorrarna
helt for LPFM.

DMB istéllet for DAB i Frankrike
Kulturministern Christine Alabanel har med-
delat att DMB och DRM ska anvandas for
digitala radioséndningar i Frankrike. DMB blir
standard for band 3 och L-bandet, medan DRM
(digital radio mondiale) véljs for AM-banden.
Albanel hoppas nu att fleralander foljer
Frankrikes exempel och gar 6ver fran DAB till
DMB. DMB &r en vidareutveckling av den
europeiska digitalradiostandarden Eureka 147
som tagits fram for mobil TV-mottagning. Den
brittiska mediemyndigheten Ofcom har bett
EU-kommissionen stoppa franska forsok att
anvanda DMB aven for radiosandningar.
Ofcom menar att en sérskild fransk standard
skulle bryta mot den friardrligheten i Europa,
eftersom det skulle behdvas sérskilda
mottagare i Frankrike. (Radionytt)

Danmark &r DAB-radiotatast i varlden

37 % av danskarna har nu en DAB-radio eller
har tillgang till en sadan. Detta gora att
Danmark nu & véarldsledande ifraga om DAB-
radions utbredning. 84 % av lyssnarna ér till-
fredsstélldamed innehdllet i kanalerna och 87
% tycker att ljudkvaliteten & pad samma niva
eller battre an pA FM. 80 % &r ndjda med
mottagningsforhallandena. (Radio-Nyt)

Digitalradio aven for tropikbanden
International Telecommunication Union (ITU)
har vid konferensen WRC-07 i Geneve god-
kéant digitalradiosystemet DRM for anvandning
pa de s.k. tropikbanden som ligger i nedre
delen av frekvensomrédet for kortvag (60, 90
och 120 metersbanden 3.200-5.900 kHz). Detta
ar avsett for radiostationer som ligger inom

den tropiska zonen ca 30 grader sbder resp norr
om ekvatorn.

The recognition of the DRM systemis now
totally worldwide for all digital radio appli-
cations of various types around the world in
the traditional broadcasting bands below 30
MHz — longwave, medium-wave and short-
wave, sdger Donald Messer, som representerar
DRM-konsortiet pd WRC. Samtidigt testar nu
konsortiet med sandningar pa VHF-band | och
I1. N&r dettatasi bruk kommer det digitala



radiosystemet kunna anvandasi hela vérlden
&ven pa FM-bandet.

Internetradio &ven i mobiler

Nokia har presenterat en ny programvara for
Internetradio, som fungerar i Nokias N-serie
och i den nyamodellen S60. Anvéndare kan
véljainternetradiostationer efter namn, genre,
region eller sprak. Dessutom finns en lista Gver
de mest populérainternetstationerna. Nokia
rekommenderar att lyssningen sker viawifi-
nét. Det gar ven att anvanda 3G-néten, men
datillkommer trafikavgifter for data.
(Radionytt)

Oppna radiostudios i Radiohuset

Radio Stockholm flyttar hosten 2008 fran
Kungsholmen till nya studiosi Radiohuset. En
nyhet &r att man skall bygga studiolokaler med
fonster ut i den s.k. Hangaren; Radiohusets
storaentréhall. Har byggs tva nya program-
studior fér P4:srdkning i utrymmen nérmast
receptionen, vilket mojliggor anvandning av
intilliggande studio 4 och 5 for vissaav Radio
Stockholms produktioner. (Radtiotidningen)

Narradion organiserar sig i Finland

Nu har Finnish Community Radio Association
(Finlands Narradiofdrbund) bildats. Ord-
forande &r Jyrki Yrttiaho och vice ordférande
a&r Marko Ala-Fossi.Yrttiaho &r riksdags-
ledamot (vf) och Ala-Fossi & forskare pa
Universitetet i Tampere. Forbundet nas genom
sekreteraren
riitta.haapakoski@radiorobinhood.fi

Wisby FM - ny nérradio for unga

| var beréknas nybildade Wisby FM bodrja
sanda nérradio 6ver Gotland, med och for
ungdomar och ungavuxna. Grundare &r Ulas
N0@jen och Jeremy "Jay" Brooks, tva av front-
figurerna fran nyligen nedlagda Just Radio vars
frekvens 89,2 den nya stationen ska sanda pa
Ambitionen och tron &r att vi hamnar ndgon-
stans mellan public service och reklamradio,
séger NQjen.

Varfor en ny radiosatsning? For att vi ar
fantastiskt intresserade av att sdnda och
producera radio, skapa nagot konstnarligt. Vi
kénde oss ganska hdmmade i den férra
organisationen. Det hade kunna bli sa bra, sa
mycket roligare. Darfér dykte tanken upp, att
ordna nagot nytt, med ny regi och kompetent
folk, séger N(jen. Enligt honom ska Wisby FM
bli mer "samhélsnyttig" an Just Radio var,
med mer reportage och allehanda inslag med
lokal préagel. Vi siktar pa ungdomar och unga

vuxna, men inget sager att det inte blir for
bade yngre och &ldre. Utéver Njen och
Brooks, stéttas satsningen av exempelvis
Hakan Malmros, foretagare bakom flera gratis-
tidningar, och Martin Eriksson, forestandare pa
Tors gard som drivs av Hassela Gotland.

Vi & med av den enkla anledningen att vi
tycker att narradio, &ven Just Radio i grunden,
var och ar en bra grej. Att det blev som det
blev handlade inte om sjélva radion, utan om
personer, sager Hassela Gotlands Mats Barre.
Né&r Just Radio startade bidrog bolaget med
100.000 kr till inkép av utrustning. Nu ska
Hassela Gotland, via nybildade foreningen
Gotland Live, varamed och driva den nya
stationen. Stationen blir ppen fér alla, en
motesplats. Vi lever pa och tycker det ar
fantasti skt med mbten med manniskor. Man
utvecklas som manniska och i det konstnérliga.
Ju fler méanniskor, desto mer produktiv blir
man, sdger N{jen. Visionen &r att radiostatio-
nen ska bli en smaltdegel for ungdomar i
Visby. Pa sikt kanske vi kan ligga mitt i stan,
vara en dppen radiostation som ér tillganglig
for ungdomar sa de kan ga dit, spelainradio
eller barata en fika, séger Barre.

Stationen ber&knas kosta omkring 200.000 kr i
manaden att driva. Varifran pengarna ska
komma & annu oklart. Eftersom det ar en
ideell férening och en narradiostation kommer
vi inte att kunna sdlja reklami traditionell
mening. Vi vill heller inte ha langa reklam-
avbrott, sager Ulas NQjen och konstaterar att
den mestafinansieringen kommer att behova
beviljas av fonder inom Sverige och Europa.
(Gotlands Allehanda)

Tittmix 91,8 - Vellinges egen néarradio
Radiochef Bo-Goran Andersson utlovar
underhdlIning, tavlingar och nyttig informa-
tion. Vellinges stadsarkitekt Staffan Andersson
kan bli en &terkommande gast. Tanken &r att
han skall upplysalyssnarnaom regler och rikt-
linjer for byggande. Radiostudion finnsi en
loge i Gessie. Med bidrag fran lokala sponsorer
har den utrustats med all nddvandig teknik.
Men det betyder inte att dessa kan bestémma
Over programutbudet, papekar Bo-Goran
Andersson. Foretagen sponsrar enskilda
inslag, vilket framgar vid pa- och avannonse-
ringen av programmen. Detta & inte forsta
gangen som kommuninvanarna kan lyssna pa
lokalt producerad radio. For ett tiotal ar sedan
sandes narradio fran en kéllare i Vellinge.
(Sydsvenskan)



Miljardar satsar pad kommersiell narradio
Jesse Wallin och Martin Loogna aterforenas i
Skargardsradion 90,2 i februari. Loogna driver
Skargardsradion 90,2 och Vallentuna-stationen
V97.

Skargardsradion 90,2 sander sedan i juni fran
en narradiosandare pa Varmdo och nar dérifran
stora delar av Stockholms skérgard. Loogna
har &ven anstkt om nagra slavsandare for att
utoka tackningsomradet langre ut i skargarden.
Stationen har hittills mest sdnt musik, men har
&ven genomfort ngra direktsandningar och
evenemang. Klar for stationen &r &ven Martin
Rapp, som kommer att skota eftermiddagarna.
Wallin och Loogna har sant tillsammans pa
flera stationer. 1998 startade de "Rix Morron-
zoo" paRix FM och tva ar senare gick de Gver
till konkurrenten Mix Megapol, dér de arbeta-
de under fyra ar. (Radionytt)

Hans Méllstrém, grundare av WM -data och
agaretill bl.a. Seglarhotellet i Sandhamn och
Nimbus-bdtarna, &ger 40 % av Skargards-
radion. Han réknar med omséttning pafyra
miljoner kr och att verksamheten gar med vinst
redan forsta verk-samhetsdret. Vi har redan ett
antal annonsorer pa gang, sager han till Dagens
Nyheter.

Hur kan en helt kommersiell radiostation sénda
paen narradiofrekvens och att utan att betala
den koncessionsavgift som annars a&ggs en
PLR-station? Vi kommer att titta nérmare pa
arendet och se om verksamheten strider mot
villkoren i radio- och tv-lagen, siger Peter
Schierbeck pa Radio- och tv-verket. Formel It
innehas sandningstillstandet for Varmdo
kommuns nérradiofrekvens av en ideell fore-
ning; ” Sandhamns Fiskefdrening” med post-
adress pa Surbrunnsgatan 39 i Stockholm.

Kampen om externa SR-miljonerna
Sveriges Radio spenderar i & 110 miljoner pa
att kopa program utifran. 2005 bestamde
styrelsen att fler program ska kopas fran
externa produktionsbolag. | ar 6kades anslagen
till extern produktion med 40 miljoner.

19 bolag, tillsammans med enskilda frilansare,
delar pa miljonernafran SR.

Nar SRs davarande vd Peter Orn beréttade att
ink&pen av externa produktioner skulle okatill
en kvarts miljard 2010 gjorde sig event- och
tv-produktionsbol aget Baluba redo att hdvain
genom att starta en radiodel. Baluba kammade
hem fyra produktioner bland andra
humorprogrammet Starkt material som sandsi

10

P3.

Allramest har dock produktionsbolaget Filt
lagt beslag pa. Med sju produktioner & SR,
bland andra P1 stil, Schild i P2 och P3 bubbel,
réknar de med att omsétta omkring 12 miljoner
kronor i &r. Pitedbaserade Massa Media ham-
nar tétt darefter. De gor fyra produktioner at
SR: Omossi P1, P3 tro, P3 planet och P3
bubbels sommarsandningar. Tillsammans drar
produktionernain omkring 6,5 miljoner.

En annan av vinnarna & radioveteranerna
Christer Jungeryd, Pia Kittel och LG Nilssons
nybildade bolag Smt-Radio. Under 2007 gor
de P1s konsumentmagasin Planboken samt de
tva P4 programmen Premi&r och Stadshotellet.
Omséttningen berdknas bli 8 miljoner. Det &r
en del andra grejer pa toppen déar men den
absolut storsta delen kommer fran SR, sager
vdn Christer Jungeryd. Ett flertal mindre
produktionsbolag har startats som ett direkt
resultat av SRs miljonregn. Tredje Statsmak-
ten, grundat av Petter Ljunggren, Lars
Truedson och Martin Wicklin, fick det svara
uppdraget att ersitta P1 valkanda medie-
magasin Var grundade mening, som lades ned
efter 25 ar i etern.

Tidigare har Sveriges Radio aviserat att ande-
len extern produktion ska 6ka &r for & mot
malet 222 miljoner 2010. Men den utvecklin-
gen har under Kerstin Brunnbergs ledning
stannat av. For var del ar det inte klart vilka
produktioner som galler for 2008 men pa det
stora hela &@r det samma pengar som SR |agger
ut 2008 som 2007. Summan for oss blir nog
lika somi ar, sdger Andreas Elfstrom paFilt.
Vi som jobbar inom branschen har hort att det
inte blir nagon okning till 2008, sager Christer
Jungeryd pa Smt Radio. (Dagens Media)

annat

Vilka mobila tjanster vill vi ha?
Mobilbranschen har blivit allt mer intresserad
av att se vilkatjanster som skalockar anvén-
darna framover. | en ny undersokning har
Nokia tagit tempen pa de underhallnings-
tjanster som lockar anvéndarna allra mest just
nu och vilkatjanster som & de mest intressante
for framtiden. Studien ” A Glimpse of the Next
Episode’ har gjorts av The Future Laboratory.
De har intervjuat 9.000 konsumenter i 17
lander kring deras digitala vanor. De har &ven



tittat pa hur de ser pa framtida tjanster.

Med undersdkningen som underlag men aven i
dialog med aktorer som ar ledande i industrin
satror sig Nokia kunna visa hur branschen
kommer att se ut de narmaste fem aren.

Enligt undersdkningen visade det sig att:

23 % koper filmer i digitalt format.

35 % koper musik i mp3-format.

25 % koper musik via mobiltelefoner

39 % tittar patv via nétet

23 % tittar patv i sinamobiltelefoner

46 % anvander regelbundet I nstant Messaging,
(37 % gor det Gver mobiltel efonen)

29 % bloggar regel bundet

28 % &r regelbundet uppkopplade till ett socialt
nétverk

22 % anvander Skype eller liknande
telefontjénster

17 % spelar multispel via nétet

17 % kopplar upp sig till internet via

mobiltel efonen.

Infor framtiden ser Nokia fyra stora trender.
25 % av underhalningen kommer att skapas,
redigeras, delas och konsumeras inom olika
community. Det handlar om att anvandarna
delar med sig av bilder, musik och video.
Framéver kommer personer kunna koppla upp
sig 6verallt for att fa olika sorters underhall-
ning. Konsumenternavill haallt mer sofisti-
kerad underhalIning och den handlar alltmer
om samarbete, demokrati och konsumen-
tinriktad underhdlning. (Ny Teknik)

Mobiltelefonforfattare gér succé

Hélften av detio bast sdljande skonlitteréra
verken under forsta halvaret i Japan var
skrivna pa sma apparater; mobiltelefoner. De
sdlde i genomsnitt 400.000 ex. Panagrafaar
har mobiltelefon noveller - keitai shousetsu —
blivit ett publicistisk fenomen. Vanligtvis ar
novellerna skrivna av forstagangsforfattare
under pseudonym fér unga kvinnliga lasare.
Koizora (Love Sky) av Mika har sdlt mer an
1,2 miljoner kopior sedan sin publicering i
bokform férra hdsten. Beréttel sen kommer
snart filmas. (Brisbane Times)

Mobiltelefoner ger opinionsmatare problem
Allt fler amerikanska hushdll sager upp sina
trédbundna tel efonabonnemang och enbart
forlitar sig pamobiler. Darmed har opinions-
méatarna fatt problem med att fa fram ett
representativt urval vid sinamétningar. Hittills
har man ringt upp respondenternai sinahem i
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demografiskt utvalda omraden. Men mobiltele-
foner & inte baserade geografiskt och repre-
senterar en individ inte ett hushall. Det &
ocksa en mycket dalig svarsfrekvens pa mobil-
telefoner. Lagen till&ter inte heller datoriserad
nummerslagning till en mobiltelefon utan
intervjuaren maste sl varje nummer manuellt.
(New York Times)

Webbtrafiken:

Domineras av fildelare

Analysforetaget |poque har studerat tre
petabyte trafikdata fran internetleverantorer i
Syd- och Osteuropa samt Mellangstern,
Australien och Tyskland i augusti och septem-
ber i &r. Analysresultatet visar att fildelarna
dter upp merparten av den totalt anvanda
bandbredden.

Fran 49 % av den anvanda bandbredden i
Mellandstern till 89 % i Osteuropa stér fildel-
ningstrafiken for. Nattetid kan ibland 95 % av
den anvanda bandbredden utgéras av fildel-
ningstrafik. Inte helt ovéntat & det i huvudsak
film, musik och pornografiskt material som
mest frekvent delas ut och laddas ned i fildel-
ningsnétverken. | Mellandstern utgor dock e-
bocker en ovantat htg andel av det material
som sprids via nétverken. | Sydeuropa ar det
en oproportionerligt stor andel datorspel som
laddas upp och ned i fildelningsnétverken.

I poque konstaterar att Bittorent har blivit det
absolut mest popul&rafildel ningsprotokol let
samt att mer och mer av fildelningstrafiken ar
krypterad. Runt 20 % av Bittorent- och
eDonkey-trafiken & krypterad i de undersokta
regionerna. |poque har &ven analyserat andra
typer av Internettrafik och konstaterar att 1P-
telefonin an salange bara utgor en % av den
totala trafikmangden samt att Skypes IP-
telefonimjukvara anvandsi 95 % av fallen.
Enligt I poques uppskattning representerar det
analyserade materialet Gver en miljon

Internetanvandare.
Fotnot: 3 petabyte = 3.145.728 gigabyte.

| Sverige:

Fler bredbandssurfar och hastigheten ékar
Né&stan sju av tio svenskar har bredbands-
andutning till internet och tva av tre har
uppkopplingar pa 2 megabit per sekund eller
mer. Det visar PTS &rliga individundersokning.
Av svenskar i aldersgruppen 16 till 75 &r har
68 % bredbandsans utning och det &r en
Okning med nio %enheter jamfort med 2006.
Med hogre uppkopplingshastigheter okar
intresset fOr | P-baserad fast telefoni och nu har



20 % av den svenska befolkningen bredbands-
telefoni i hemmet. Dock &r det bara 41 % av
dessa som helt har valt bort traditionella fasta
telefonabonnemang. Drygt 40 % av anvan-
darna av bredbandstelefoni uppger att de har
upplevt problem med tjansterna, som exempel-
visdalig ljudkvalitet och avbrutna samtal.

PTS har aven |atit understka hur néjda anvan-
darna & med de operatdrer som erbjuder
kommunikationstjanster. Av mobiltelefoni-
anvandarna sdger sig 75 % vara ndjda med sina
operatdrer, medan 70 % av dem som anvander
fast telefoni séger sig vara ndjda med operato-
rerna. Bredbandsoperattrerna har 18gst andel
nojda anvandare med 60 %. (Uppsnappat)

*

Infér evenemang 2008:

2008 ACM International Conference and
Exhibition

The Alliance for Community Media & den
nationella organisationen for icke-kommersiell
lokal-tv i USA. (Public, educational and
government access). ACM hadller sin &rliga
konferens, seminarier och utstalining 9-12 juli

2008 i Washington DC. Las mer pa
http://ourchannels.org

Radiopriset och Radiogalan 2008

Fr.o.m. nasta & kommer Radiopriset och
Radiogalan inte langre hdllas pa varen utan
flyttas till tidig host och hallsi anslutning till
Radiodagarnai Stockholm. Evenemanget
kommer att samla hela radiobranschen d.v.s.
public service, kommersiell radio (PLR) och
nérradio. Mer information om detta kommer
senare pé http://www.radioakademin.org

Alla ldsare av nyhetsbrevet
onskas

God Jul
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